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La Fundacién Castilla La Mancha, Tierra de Vifiedos, tiene por misién, tal y como establecen
sus Estatutos, la “promocién de los productos vitivinicolas elaborados en Castilla La Mancha
como medio de defensa de su patrimonio vitivinicola, y de los valores de economia socidl,
culturales y medioambientales que el mismo entrafia.”

Con esta finalidad, la Fundacién dedicard los recursos que integren su patrimonio a la
realizacién de acciones que persigan los siguientes objetivos estratégicos:

- Promocién e imagen: Promocionar la imagen de los vinos y mostos de la Comunidad
Auténoma de Castilla-La Mancha y fomentar su consumo. Participar en la promocién
del vino como preducto alimenticio que forma parte de una dieta saludable.

- Intermediacién: Mejorar el conocimiento y el seguimiento del mercado. Identificar
oportunidades de negocio para los productos del sector vitivinicola regional. Planificar
y gestionar recursos y mecanismos que faciliten las relaciones comerciales. Propiciar
acciones conjuntas con ofros organismos e instituciones orientadas a la
intermediacién.

- Dinamizacién y desarrollo: Favorecer la adquisicién de conocimientos, habilidades,
sistemas y herramientas de gestién que redunden en una mayor profesionalizacién y
competitividad en el sector. Impulsar la orientacién decidida de todos sus agentes
hacia el mercado. Crear un ambiente de confianza que propicie el aprovechamiento
de sinergias y facilite un clima de alianzas. Favorecer la actuacién del sector como
grupo de opinién con influencia ante las instituciones, organizaciones y empresas

Q El presente Plan de Actuacién para el ejercicio 2025 recoge 3 lineas de actuacién, destinadas

N a difundir la importancia social, econémica y medioambiental de nuestro patrimonio
vitivinicola, fundamental para el mantenimiento del territorio y para la estabilidad de la
poblacién en el medio rural.

En 2025, la Fundacién Tierra de Vifedos, distribuird sus recursos presupuestarios en las
siguientes lineas de actuacién:

Actividad 1. Desarrollo de acciones para la promocién de la Cultura del Vino y el
fomento de su consumo moderado en el dmbito regional.

Actividad 2. Participacién en FENAVIN — programa de compradores 2025

Actividad 3. Desarrollo de acciones de promocién de los vinos de Castilla-La Mancha
acogidos a Denominaciones Geogrdéficas Protegidas en el dmbito regional y nacional.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS:
Los objetivos especificos de la Fundacién Tierra de Vifiedos para el afio 2025 son:

e Promocién de los vinos de Castilla-Lla Mancha acogidos a Denominaciones de
Origen o Indicacién Geogréfica Protegida, asi como el fomento del conocimiento de
la cultura del vino y su consumo moderado en la regién.

» Favorecer el conocimiento de la gran variedad de vinos elaborados en Castilla-La
Mancha, y apoyar en la labor comercializadora de bodegas y cooperativas, mediante
jornadas de presentacién dirigidas al sector de la distribucién, y de la hosteleria y la
restauracién de Castilla-la Mancha.

* Contribuir al fortalecimiento de la imagen de los vinos de Castilla-La Mancha como
vinos de calidad en otras regiones de Espafia.

e Incrementar el conocimiento de los vinos de la regién en los mercados

internacionales.

e Poner en marcha campaiias divulgativas para participar en la promocién de los vinos
de Casfilla-La Mancha como producto alimenticio perteneciente a la “Dieta

Mediterranea”.

—,,e—————————
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| ' 1-ACTVIDADES DE [A ENTIDAD

ACTIVIDAD 1. DESARROLLO DE ACCIONES PARA LA PROMOCION DE LA CULTURA DEL
VINO Y FOMENTO DE CONSUMO MODERADO — PROGRAMA DE CATAS 2025

A) Identificacién

Denominacién de la Desarrollo de acciones para la promocién de la cultura del
actividad vino y su consumo moderado
Tipo de Actividad Fundacional

Identificacién de la

.. Sector vitivinfcola
actividad por sectores

Lugar de desarrollo de la

actividad Castilla-La Mancha

Descripcién de la actividad

El programa de catas tiene como finalidad la promocién de los vinos de Castilla-La Mancha
acogidos a Denominaciones de Origen o Indicacién Geogréfica Protegida, asi como el
fomento del conocimiento de la cultura del vino y su consumo moderado en la regién,
llegando a la poblacién castellano-manchega a través de talleres de catas comentadas en
los que se dan a conocer vinos y variedades pertenecientes a diferentes Denominaciones
de Origen de Castilla-La Mancha y de Espaia, asf como las caracteristicas propias de cada

zona viticola.

Para el afo 2025, se prevé la realizacién de 20 catas diddcticas.

B) Recursos humanos empleados en la actividad

Tipo Ndmero Previsto N.® Horas /afio Previsto
Personal asalariado 2 1.143,78
Personal con contrato de 0 0
servicios
Personal voluntario 0 0
Y, /
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C) Beneficiarios usuarios de la actividad

Tipo

NUmero Previsto

Sector Vitivinfcola de
Castilla-La Mancha

Todas las bodegas y cooperativas de C-LM

D) Obijetivos e indicadores de la realizacién de la actividad

Objetivo Indicador Cuantificacién
o)

N. . d;a rjcep’rores de la 5.000
Participacién de operadores y GElED
consumidores

N.° de DOP / IGP 10

Participantes

/
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ACTIVIDAD 2. FENAVIN

A) Identificacién

Denominacién de la Participacién en el programa de compradores FENAVIN
actividad 2025
Tipo de Actividad Fundacional
Identificacién de la actividad .
Sector vitivinicola.
por sectores

Lugar de desarrollo de la

actividad Castilla-La Mancha

Descripcién de la actividad

El papel de FENAVIN en el desarrollo del negocio del vino nacional es
determinante, lo cual la ha convertido en una feria de referencia no sélo nacional,
sino mundial. Ademds, es un elemento importante para transmitir tanto al
consumidor como al comprador procedente de cualquier parte del mundo, que
Espafia es una potencia mundial en cuanto a la produccién y elaboracién de vinos
de calidad, déndoles a los vinos castellanomanchegos y de otras regiones de
Espafia, una proyeccién internacional que es muy necesaria.

La participacién de la Fundacién Tierra de Vifiedos en FENAVIN 2025 consistird en
el desarrollo de un programa de compradores que se desplazarén a Ciudad Real,
durante los dias en que se desarrolle la Feria y que provendrdn de diferentes paises
con intereses en la adquisicién de vinos de Castilla-La Mancha y de Espaiia.

Paises asignados a FTV: México, Suddfrica, Grecia, Rumania, Bulgaria, Croacia,
Montenegro, Kosovo, Bosnia, Albania y Macedonia.

Asi mismo, Fundacién Tierra de Vifiedos organizard, en colaboracién con el
Instituto de Promocién Exterior (IPEX), la jornada “Castilla-La Mancha Welcome
Event”, con el fin presentar la regién y sus vinos a un grupo de mds de 100
importadores invitados por ambas organizaciones, asi como de incrementar el
conocimiento de los vinos de la regién en los mercados internacionales, abriendo
a su vez el programa de actividades de la semana.

i e
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B) Recursos humanos empleados en la actividad

Tipo NdGmero Previsto N.° Horas /aio Previsto
Personal asalariado 2 1.282,42

Pers.o?al con contrato de 0 0

servicios

Personal voluntario 0 0

C) Beneficiarios usuarios de la actividad

Tipo Nomero Previsto

De forma directa:

Bodegas participantes en FENAVIN 2025

Bodegas y hosteleria

De forma indirecta:
Todas las bodegas de Castilla-La Mancha

D) Obijetivos e indicadores de la realizacién de la actividad

Objetivo Indicador Cuantificacién
Establecer contactos con importadores N° de contactos que 35-40
que asistan a FENAVIN asistirén a Feria importadores

#
=_--- e e

Plan de Actuacién y Presupuesto 2025 Pagina 7




d TIERRA

DE VIfEDOS

ACTIVIDAD 3. REALIZACION DE PRESENTACIONES DE LOS VINOS DE CLM ACOGIDOS
A DENOMINACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS E INDICACIONES GEOGRAFICAS
PROTEGIDAS EN EL AMBITO REGIONAL Y NACIONAL.

A) Identificacién

Denominacién Presentaciones de vinos de CLM acogidos a DOP/IGP en el
de la actividad dmbito regional y nacional
Tipo de Actividad Fundacional

Identificacién de la
actividad por sectores
Lugar de desarrollo de la
actividad

Sector vitivinicola

Castilla-La Mancha

Descripcién de la actividad

Desarrollo de acciones de promocién de los vinos de CLM acogidos a diferentes figuras
de calidad en el &mbito regional y nacional destinadas a profesionales (HORECA,
distribucién y medios especializados) con el objetivo de favorecer el conocimiento de la
gran variedad de vinos elaborados en Castilla-La Mancha, apoyar en la labor
comercializadora de bodegas y cooperativas y contribuir al fortalecimiento de la imagen
de los vinos de Castilla-La Mancha como vinos de calidad en otras regiones de Espafia.

Para el afic 2025 se prevé la realizacién de 7 acciones (5 en Castilla-La Mancha y 2 en
otras Comunidades Auténomas)

B) Recursos humanos empleados en la actividad

. NUmero N.° Horas /afo
Tipo Previsto Previsto
Personal asalariado 2 693,2
Personal con contrato de 0 0
servicios
| Personal voluntario 0 0

C) Beneficiarios usuarios de la actividad

Tipo Ndmero
- Previsto
or Vitivinicola de Todas las bodegas y cooperativas de C-LM acogidas a
Castilla-La Mancha una figura de calidad (DOP/IGP)
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D) Objetivos e indicadores de la realizacién de la actividad

Objetivo

Indicador

Cuantificacién

Participacién de operadores y
consumidores

N° de Presentaciones
realizadas

7 presentaciones

N° de bodegas
participantes

20 bodegas

N° de Profesionales
contactados

150
profesionales
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3. PREVISION DE RECURSOS ECONOMICOS A OBTENER PORTAENTIDAD =~

3.1) Previsién de ingresos a obtener por la entidad

g INGRESOS aeilE Importe total Ry
Rentas y ofros ingresos derivados del patrimonio 0,00,00€
Ven’rgs y prestaciones de servicios de las actividades 0,00,00€
propias

Subvenciones del sector publico 320.000,00€
Aportaciones privadas 0,00,00€
Otros tipos de ingresos 0,00,00€

TOTAL INGRESOS PREVISTOS .~

__320.000,00€

3.2) Previsién de ofros recursos econémicos a obtener por la enfidad

B OROS RECURSOS "~ Importetotal

Deudas contraidas

0,00 €

Otras obligaciones financieras asumidas

0,00 €

TOTAL OTROS RESCURSOS PREVISTOS " |
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